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radiofrance francestv L'EQUIPE
1¢r groupe radio frangais 1e" groupe audiovisuel frangais 1er média de sport
avec 29,7% de part avec 28,8% de part en France avec plus
d’audience* d’audience de 37 M de Francais
42 M de Francais 49 M de Francais touchés en contact avec la
touchés chagque mois** chaque semaine marque chaque
Mois***
‘\ radi-Ofrance *Médiamétrie, EAR National, ND21, LaV, 5h-24h, Radio France, PDA, 13+
Publicte - Médamétrie, Crossédia 2020 V1, Radio France ave ranceino (radi + dgha), ighal  Intemt Fixe, Mobl et Tablte base mensuel, cble ensemble 15+
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Pitch Orchestration
1¢r festival Deux événements en un !
international sur le Une journée ‘Demain le Sport’
sport de demain dediee
Objectif au sport sous toutes ses facettes
imaginer le sport de WE le 22 septembre 2022
demain. un festival D ) precedee d une solree
gratuit pour : ’ | ; d’inauguration d’e Demain le
débattre, inspirer et iTz g Sport’ le 28/10/21
partager
Résonnance

Casting

Une caisse de résonnance

iInégalée avec de 3 grands

acteurs de la sphere meédiatique.
radiofrance francestv I'FOUIPF

Des intervenants, parrains et
marraines prestigieux

QO radiofrance Et bien d’autres encore !

Publicité



DEMAIN LE SPORT (OCT 2021)

g5 28 octobre ‘®: Soirée de présentation BtoB @  Annonceurs, partenaires,
2021 ¥ de Demain le Sport assurée n® : personnalités du monde du sport,
par Nathalie Lanetta (directrice des spor’rs Radlo France), avec sphere politiques & institutions.
$, studio 104 Eglantine Eméyé (France TV) & Messaoud Benterki (L'équipe)

de Radio France

Diffusion d’un exirait Prises de paroles Démonstration de deux Cloture musicale
de larétro des JO de Tokyo d'intervenants nouveaux sports : par I'Orchestre
réalisé par France Télévisions prestigieux le breakdance Philharmonique

et le skateboard de Radio France

4 Corners

Economie, Ethique Olympisme Environnement RSE Santé Education Jeunesse
Innovation Technologie Data Marie Josée Pérec, Nantenin Keita - athléte, Théo Curin - Nageur handisport,
Frédéric Sanaur DG Agence du sport, Francois Gabart ou Sarah Ourahmoune - boxeuse
Ceécilia Berder, escrimeuse Thomas Coville - francaise la plus médaillée
navigateur

"\ radiofrance
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WEMMM DEMAIN LE SPORT LE 22 SEPTEMBRE 2022
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Q A la Maison de la Radio
2 et de la Musique

o Présentiel
des sequences de 30 a 40 minutes intégrant des

@ Format hybride moments d’'interactivité avec le public
Présentiel + live —

streaming + replay oo

[ Captation

W radiofrance ' u Replay
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Mm DEMAIN LE SPORT LE 22 SEPTEMBRE 2022

B LES DIFFERENTS FORMATS

DEBATIRE. INSPIRER PARTf;CGER

TABLES RONDES MASTERCLASS INTERVIEW
assemblee ou les participants Un intervenant seul traite d'un sujet rythmé Enfrevue entre un journaliste
se reunissent pour discuter par les questions d'un animateur et un intervenant

ou débattre d'un sujet

KEYNOTE

présentation faite par un intervenant, seul
L radiofrance
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Mm DEMAIN LE SPORT LE 22 SEPTEMBRE 2022

== === |Jne journée pour imaginer ensemble I'avenir du sport

6 31 2

thématiques séquences Temps forts

(cf annexes)

Environnement et RSE /
Fermeture : démo événement a

Inclusion, diversité et mixité la Maison de la Radio
et de la Musique (match amical
Ethique et olympisme entre deux équipes esport)

\\ radiofrance
7
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: DEMAIN LE SPORT LE 22 SEPTEMBRE 2022
5 é thématiques

Impact des grands évenements & veniren France,  Ecologie, charte internationale environnementale, sports
transformation des modeles Economiques post de masse et environnement, mobilité verte, virage de
covid, spectacle sportif réel vs spectacle virtuel, I'électrique et de I'nydrogene
émergence de nouveaux acteurs économiques

Le sport connecté, la révolution métavers, la data
au service de la performance sportive

2024 : les Jeux du renouveau, le sport oufil de soft
power, parité dans les instances, les dangers liés a la

Le sport pour tous, un enjeu pour la santé et ’ g - > >
port 1ev b manipulation des résultats sportifs (paris sportifs,

L’,imporfqnge,des Jeux Paralympiques, I'épanouissement de la jeunesse. Quel héritage
I'accessibilite du sport aux personnes culturel envisageable post JO 2024 2 Quel réle donner dopage)
handicapées, role social du sport et lutte contre & I'école dans le développement de la prafique du
les violences sexuelles ... sport
L radiofrance
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Q Des prises de parole aupres d'une audience capftive et captivée |

@ L'opportunité d’'exprimer vos convictions et engagements

Q L'occasion de faire vivre des expériences au public

Q Des invitations privilégiees pour vos meilleurs contacts ou pour fédérer en interne

Q De la visibilité sur tous les supports de communication

A radiofran
«adiofrance OO0 -
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Leur vision du sport de demain dans I'apres-coronavirus :

THOMAS BACH
Président CIO

MARIE-AMELIE LE FUR
Présidente du comité Paralympique

TONY ESTANGUET
Président du comité d’organisation
des JO de Paris 2024

KYLIAN MBAPPE

PARMI DE NOMBREUX
PRESTIGIEUX

La place et le réle du sport dans notre société :

EMMANUEL MACRON
Président de la République

ANNE HIDALGO
Maire de Paris

VALERIE PECRESSE

Présidente de la région
lle de France

THEO CURIN MARIE JOSE PEREC NANTENIN KEITA
Nageur handisport Double vice-champion Footballer PSG & Seule athlete Athlete
du monde en 2017 et médaille de bronze France francaise Médaille d'or sur 400 metres aux Jeux
au 200 metres nage libre aux championnats friple championne paralympiques de Rio en 2016
du monde a Londres en 2019 olympique Championne du monde du
. 400 metres a Dohaen 2015
L radiofrance Les parrains et marraines de Demain le Sport o
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PARRAIN FONDATEUR
HORS DU COMMUN

MEDIATISATION
/ PUISSANCE

Associatfion a un plan
cross media soutenu par
les marques leaders de

I'info et du sport
Qradiofrance france«tv rroviPe

A

Parrain
fondateur

EHAIN
LF SPORT

reoure

%
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INTEGRATION /
POSITIONNEMENT

Co-construction éditoriale
de l'intervention avec les
rédactions (Tables rondes /
Keynotes / Masterclasses)

PARTENAIRE /
NETWORKING

Hospitalité, places pour
collaborateurs / réseau
Déjeuner VIP

“\
WA

EVENEMENT JOURNEE DEMAIN LE SPORT:
A radiofrance 5 parrains fondateurs maximum
< ublicité , n
publet exclusivité sectorielle O O
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MEDIA EXCEPTIONNEL

2 TEMPS : o
MEDIATISATION DE L'EVENEMENT

INTEGRATION, HOSPITALITE & VISIBILITE

\\ radiofrance
Publicité



OFFRE PARRAIN FONDATEUR

france.tv

2:3.45
1* média de tous les Frangais
31 M DE TELESPECTATEURS / JOUR

il

lachaine Z’FQUIPE
1 chaine de sport
6.9 M DE TELESPECTATEURS / JOUR

lejournal ZEQUIPE

1° quotidien de sport,

2nd titre le plus lu de la PQN
2,3M DE LECTEURS/JOUR
w
Qradiofrance franceinfo T

Franceinfo : média global d’information

en continu, 4.9 M D’AUDITEURS / J

France Inter :1¢radio de France,

6.7 M D’AUDITEURS / J et 1¢ matinale de France
France Bleu : laradio de la proximité

3.3 M D’AUDITEURS / J

A
~
Qradiofrance ﬁ ﬁ

franceinter.fr : 1¢ radio sur le numérique

ET 36 M DE VIDEOS VUES / MOIS

franceculture.fr : marque de la vie culturelle

incontournable sur le numérique

10 M DE VIDEOS VUES / MOIS

@ francebleu.fr : 5 M DE VIDEOS VUES / MOIS

lesite l’Eol/]pE 1e marque digitale de sport

2,6M D’INTERNAUTES/JOUR

francestv + "ot + QOGO

A radiofran -

TV Classique

TV Segmentée

adressable«stv 235

TV Classique

Autopromos
Demain Le Sport Print

Communication Partenaire

Guide Demain le Sport IDF
en centrale du journal

Autopromos Radios

Préroll vidéo Classique

Préroll vidéo Adressable

Réseaux Sociaux

TEASING

* +/- 12 spots Format 20’ avec intégration de tous les partenaires en logo dans le film
» Contexte sport premium sur France 2, France 3 et France 4

* Format 20” avec intégration de tous les partenaires en logo dans le film

* Ciblage : intérét sports &/ou géolocalisation IDF
e Chaines : France 2, France 3, France 5

* 40 spots Format 20" avec intégration de tous les partenaires en logo dans le film

* Logos des partenaires sur plan de communication Demain le Sport x 6 parutions News / SPQ dans le journal

L'Equipe + 3 pages dans I'Equipe Mag

» 1 page SPQ pour que le partenaire valorise son implication sur Demain le Sport

» Dans 1°*' cahier du journal

* 1 news pub partenaire ou publi au sein du cahier central (8 pages)

« 80 spots sur France sur franceinfo, France Inter et France Bleu Paris

« Citation au sein de I'autopromo

* Format 20° sur I'equipe.fr, franceinter.fr, franceculture.fr

* Format 20"
 Ciblage : sports fans
» Sur France.tv, appli francetvsport + Chaine Olympique

» Sur page Facebook FranceTVSport et L'Equipe : Sponsoring de 2 posts sur |'évent

« 1 post la veille de I'event, et 1 post le Jour J



OFFRE PARRAIN FONDATEUR

ORCHESTRATION

france.tv
_. 2:3.45
lachaine ZEQUIPE

lejournal ZZEQUIPE
W radiofrance

©
[H;

Y
franceinfo ﬁ

W radiofrance ﬁ ﬁ ﬁ
lesite ZEQUIPE

@

francestv + "ot + 000

. n 'E‘;Sor*c
\'s radiofrancer; zov»+
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TV Classique

1V Segmentée [EERIRYIER]

TV Classique

Autopromos
Demain Le Sport Print

Communication Partenaire

Guide Demain le Sport IDF
en centrale du journal

Autopromos Radios

Préroll vidéo Classique

Préroll vidéo Adressable

Réseaux Sociaux

TEASING

J-4 sem. J-3 sem. J-2 sem. J-1 sem.

Jour J

EVENT
, . + Co-construction avec les équipes
Integration  de rédaction
JOUI' J éditoriale * Prise de parole (keynote/table
T ronde/masterclass)
2022) Hospitqlité « 20 invitations pour I'événement
A + Signalétique - Logo sur éléments
Visibilite com et habillage
Préroll - Intégration logo sur les prérolls
J vidéo 20" des replays « DemainleSport.fr »
our (tables rondes, keynotes..)
J .|.‘| Diffusion replay de l'intervention
2 du partenaire (table
Resc.aaux ronde/keynote) sur les réseaux
Sociaux sociaux de I'événement Demain le
Sport

5 partenaires fondateurs
exclusivité sectorielle

PLAN DE

COMMUNICATION

PERFORMANCES*
86 M de contacts Ensemble 15+
27 M de contacts CSPI+ / 24 M de contacts 25-49
2 M d'impressions

*Perfs des plans média presse, display et radio
Format 20”
Présence des logos des partenaires
tout au long du spot




VISIBILITE EN

AMONT

Présence du logo en rang 2 sur les
ommunications Print et Affichage
de Demain Le Sport

VISIBILITE POST
EVENEMENT

Autour du replay de la table ronde
avec l'intervention du partenaire :

2 posts réseaux sociaux Demain Le Sport
avec handshake / tag partenaire

1 post Facebook et Twitter avec
handshake et tag partenaire

2 posts Facebook France Télévision Sport
avec handshake partenaire

O radiofrance

Publicité

PARTENAIRE SPEAKER
HORS DU COMMUN

Partenaire
Speaker

VI,SIB,ILITE PENDANT
L'EVENEMENT

- Intégration éditoriale : prise de parole
au sein d'une table ronde co-
construite avec nos rédactions

- Hospitalité : invitations pour
I'événement / acces VIP

- Visibilité : logo au rang 2 sur tous les
éléments de communication et

habillage O O

[E SPORI
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SOURCES AUDIENCES :

L’EQUIPE : ONENEXT 2020 V4 / MEDIAMETRIE INTERNET
GLOBAL SEPTEMBRE 2020 / MEDIAMETRIE MEDIAMAT
NOVEMBRE 2020 / AT INTERNET - DAILYMOTION

RADIO FRANCE : NB D’AUDITEURS : MEDIAMETRIE 126000
RADIO JM21, 13+, LAV, 05H-24H / VIDEOS VUES : FACEBOOK,
YOUTUBE, TWITTER, DAILYMOTION, INSTRAGRAM AVRIL 2021




