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Offre digitale

O radiofrance

NOS MARQUES NOTRE OFFRE
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Une offre digitale accessible a tous*

*Hors alcool, tabac et médicaments

Publicité sur la déclinaison
digitale des stations via la

o o
france e
culture [l musique

Cteforme raco France DISPLAY  VIDEO ~ PODCAST  FLUX LIVE
. TEnrotaton Un pre-roll exclusif, Un pre-roll exclusif, ~ franceinfo MUY
‘\ radlofrance générale max 30 sec max 30 sec O

Publicité sur les flux live de toutes nos stations
via les principales plateformes tierces :
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Publicité sur ICI
via la plateforme commune France 3/ ICI

tﬂici

9
0
K

Radioplayer

FRANCE

MOBILE

Interstitiel
a l'ouverture de 'application

Publicité sur
les 2 applis suivantes :

\\ radiofrance

Pici

"s radiofrance
Publicité

(M) Display franceinfo : uniquement disponible via la plateforme Radio France,

LE GROUPE

NOS MARQUES NOTRE OFFRE

non disponible via la plateforme franceinfo

SEHEEBHEHER®



Le display | \radiofrance @ici

COMPLEMENTARITE

Réelle extension de votre couverture
radio.

EMERGENCE

Communication « visuelle » via les
formats numériques.

ENGAGEMENT

Formats « Call-to-action » booster de
trafic ou d’achats instantanés.

GEOLOCALISATION

Campagne ciblée par région via tous les
sites antennes de Radio France.

"s radiofrance
Publicité

vkl IO

SITE DESKTOP

— ]
- — ... = — ..
giga-banniere paveé
1000x90 300x250
l
méga-banniére grand-angle
728x90 300x600
SITE MOBILE
 —

pavé

SITE TABLETTE

[l

méga-banniere grand-angle

pavé

UNIQUEMENT EN ROTATION GENERALE

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE

SEHEEBHEHER®




Les applis mobiles | (radiofrance @ici

(.
Ly

VOTRE

VOTRE PUB ICI
PUB ICI

Interstitiel
a l'ouverture de I'application

\'s radiofrance

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE
Publicité ]

BEHEBEHNER®




"s radiofrance

La vidéo | (Aradiofrance @ici

Publicité

N O
inter W curiire|

franceinter.fr

Culture Humour Musique

CULTURE

MUSIQUE

Cing reprises de Claude Frangois ® Ir 74 "Quelques-unes des pépites
par des artistes qui ... ' ' , qui ont embelli ma vie..

choix musicaux coups de cceur. Playlist dont il A (RE)ECOUTER

a détaillé - face caméra - certains des titres.
° FLASH

° LA TETE AU CARRE
a ge mentale : que
o disent les scientifiques et

les médecins ?

LA UNE DE LA SCIENS

VOTRE PUB ICI 1 La une de E\‘SC‘EC”‘EL"

Mots-clés :

Musique espace presse de France Inter Dominique A
concerts Partenariats de France Inter

CULTURE MUSIQUE MUSIQUE
® Cing reprises de Claude "Quelques-unes des pépites * PLAYLIST - 30 bandes

MUSIQUE
PLAYLIST - 30 bandes originales
de films en attendant les...

Format Vidéos
sur le live et le replay

Uniquement preé-rolls.



Offre audio digital :

Podcasts + flux live

PPP

NOS MARQUES NOTRE OFFRE

SHEBNNEH .
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Radio France
1¢re offre podcast




Radio France: Leader du podcast en France

Nb d'écoutes a la demande mensuelles
En millions (streaming + téléchargements podcasts)

ﬁ ——

franceinfo )
Pici O
EE wGw O

& O

ACTEURS HORS RADIO q

(Principalement Podcasts Natifs)

tagardére (),

"s radiofrance
Publicité

L radiofrance
e 80 MILLIONs <7 g semone

%

dont

\ )Y
47 MILLIONS 8 1ere 4o 1a + podcastée :
|nter Par mois (moy s025) en nb d’auditeurs quotidiens comme

en volume de podcasts téléchargés

& 28 MILLIONS 8 2eme 4o 13 + podcastée
en nb d’auditeurs quotidiens

Par mois (moy so2s)

frq n CeinfO o 7,2 millions d’écoutes a la demande

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE
]

EHEBEHE®



Radio France représente pres de la moitié
du marcheé podcast

’s radiofrance

Leader du podcast

en France PART DE MARCHE

en volume d’écoutes a la demande

Moyenne SO25
en nombre

d’auditeurs : (1)

1,8 M /jour .
~ 5000%

du marche

en nb d‘auditeurs 5

lagardere

\\ radiofrance

Pres de 50..

- WRTL

en volume de podcasts
téléchargés : (2

86 M / mois

"i radiofrance LE GROUPE  NOS MARQUES  NOTRE OFFRE
Publicité
EHEEER®
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Radio France: Une offre inégalée

Radio l
Podcast
Musique
Les 10 podcasts Radio France \

classés dans le Top 30 des meilleurs podcasts selon Médiamétrie

écoutez

Choisissez,

43 MILLIONS
DE PODCASTS

(podcasts replay + podcasts natifs)

Bl AFFAIRES LE FIL INFO
L4 SENSIBLES

- 3,2M d'écoutes
i <5 7,8M d'écoutes
- AFFAIRES S LA SCIENCE,
_ SENSIBLES
FABRICE DROUELLE 'v‘ LA 5 CQFD
'3 SCIENCE, 1,5M d’écoutes

. CQFD
Natacha Triou
LES PIEDS SUR TERRE 8 LA BANDE
AT 4,0M d'écoutes X [LEIORIGINALE

(hors TANGUY
PASTUREAU)
1,9M d’écoutes

LSD, LA SERIE
DOCUMENTAIRE
1,5M d'écoutes

(] LSD, .

ZOOM IOOM ZEN

%; L] 3,3M d'écoutes
i

ZOOM ZOOM
ZEN

LE COURS DE
L’HISTOIRE
1,7M d'écoutes

LA SE@RIE
@ DOcCU-
MENTAIRE

LE COURS
DE L'HISTOIRE

Xavier Mauduit

MATTHIEU NOEL

4

O radiofrance

LE GROUPE
Publicité

@ LA SERIE
FICTION

1,4M d'écoutes

LA

SERIE
FICTION

™ FACE A
L'HISTOIRE
1,4M d'écoutes

NOS MARQUES NOTRE OFFRE

11
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Des auditeurs de podcasts + jeunes + CSP+
qu’en radio

La radio la plus
podcastée

en nombre d’auditeurs quotidiens®

auditeurs podcasts / jour
> 4 de l'audience podcast en France

ET en volume de podcasts téléchargés (@

d’écoutes podcasts / mois
> de du volume podcast en France

2¢ radio la plus o
podcastée

en nombre d’auditeurs quotidiens ()

franc:
culture

auditeurs podcasts / jour

4¢radio

en volume de podcasts téléchargés @

d’écoutes podcasts / mois

Source : (1) Médiamétrie Global Radio JM25 Replay (2) Médiamétrie eStat Podcast mois moyen AM25 (3) Médiamétrie Global Radio - Cumul Janvier-Mars 2023 + Septembre-Octobre 2023 Replay (Podcasts) vs Total Supports (Radio)

O radiofrance

Publicité

STRUCTURE DE LAUDITOIRE % PODCASTVS RADIO (®)

SEXE

@®—&-8

48%  52%

=82

51% 49%

@82

60%  40%

=0

55% 45%

11%

10%

11%

8%

AGE

59% 30%

C Age moyen 43 ans )

29% 61%

C Age moyen 55 ans )

47% 42%

C Age moyen 48 ans )

27% 65%

C Age moyen 56 ans )
m13-24 m25-49 m50+

csP

60% 14%

27%

53% 11%

36%

m CSPI+

mCSPl-  m|nactifs

LE GROUPE

NOS MARQUES

NOTRE OFFRE

EHEBEHE®

12



Les avantages de la PUB audio digitale

L'audio est le media parfait pour

accompagner les consommateurs, partout,

tout le temps, quelle que soit leur

activite.

Contrairement aux réseaux sociaux, I'audio est

également disponible durant les périodes

offline ou hors écrans.

"s radiofrance

Publicité

Engagement

fort

L'expérience d'écoute
immersive crée un
engagement fort

Multitude
de genres

Ciblage par genre couvrant
toutes les dimensions de
I'audio digital

Pas de bloqueur

de publicité

La publicité audio reste a ce
jour I'une des derniéres
formes de communication
commerciale sans adblock,
contrairement a la navigation
web.

&

Controle total et
transparence

L'audio est
omniprésent

Ecoute possible sur de
nombreux supports, tout
en faisant autre chose

Innovant

L’ opportunité détre présents
dans I'environnements audio
digital de prédilection d’un
public de plus en plus
connecté.

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE

EHEBEHE®

13



4 solutions publicitaires

@®

=o]
SPOTS AUDIO SPOTS AUDIO HOST READ BRAND CONTENT
PODCASTS REPLAY PODCASTS NATIFS PODCAST DE MARQUE

en savoir + en savoir + en savoir +

"i radiofrance LE GROUPE  NOS MARQUES  NOTRE OFFRE
Publicité ——
BEHEEEHR




L'offre podcasts replay*

INVENTAIRE PUBABLE

Prés de 235 programmes radiophoniques en
réécoute parmi 9 marques

‘\ u u
EREE eic
cque
franceinfo: francestv M@UV'

o
7

? o

AFFAIRES
SENSIBLES

La Tribune
des critiques
de disques

Jérémie Rousseau

*Replay : téléchargements + AOD

"s radiofrance

Publicité plateformes internes et externes

téléchargement interne et externe / streaming sur

PLUSIEURS OPTIONS DE

-+ DIFFUSION POUR VOTRE PUBLICITE

2 Meiamoue 3 WSune

Sélection de Sélection de
podcasts replay podcasts replay de
autour de la votre choix

thématique de

votre choix &' &

NUITS

FB;E\NCE en savoir +
(ULTURE
D Format : a-roll
: — : pre-ro
30 sec. max
O

—>| Filtres disponibles

>=

!

o

[1T]

&

(7))

=

)

Par localisation Par marque Q
. Région . France Inter o
< . Département . Francelnfo o
(o] =

. France Culture )

. France Musique =

. FIP o

- MOuV @

. France TV i

- INA o

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE

EHEBEHE®

15




L'offre affinitaire podcasts replay* .

Diffusion de votre publicité sur
une sélection de podcasts
radiophoniques traitant de la
thématique de votre choix

==z|] Période : packs au mois ou a la semaine

@ Format : pré-roll,
30 sec. max

@ Géolocalisation : nous consulter

@ Inventaire : téléchargements + AOD

L‘ .
B0 s mrases: 16 1 I [
musique

franceinfo: france«tv

(*téléchargements : 6 marques
AOD : France Inter + France Culture)

N radiofrance
Publicité

660 164

impressions / mois

10 000 €
NET / MOIS

PACK HUMOUR
5 podcasts

481 497

impressions / mois

7 500 €
NET / MOIS

5 .
ﬁ ™ franceinfo
o

Caroline Broue

265 318

impressions / mois
4 200 €
NET / MOIS

PACK CULTURE
13 podcasts

B e
o o

541 563

impressions / mois

8 300€
NET / MOIS

les données de téléchargement de Octobre 2023, Part de Voix 25%.

ﬁ ﬁ france-tv
3

742 834

impressions / mois

11500 €
NET / MOIS

PACK LITTERATURE
11 podcasts

couverture LES AVENTURES
AArsine Lupin

451 133

impressions / mois

7 000 €
NET / MOIS

LE GROUPE

PACK ECONOMIE PACK CUISINE PACK LIFESTYLE PACK SOCIETE
9 podcasts 6 podcasts 11 podcasts 7 podcasts
E w,,;l: franceinfo: francestv ﬁ E france sty

& &
?’ %

Jusauict
TOUF.VA BIEN

1374921

impressions / mois
21 000 €
NET / MOIS

PACK MUSIQUE
5 podcasts

franceinfo

128 662

impressions / mois
2 000 €
NET / MOIS

NOS MARQUES NOTRE OFFRE

<
o
w
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=
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*Offre packagée non exhaustive sujette a modification en fonction des disponibilités — impressions garanties pendant la diffusion basées sur
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Offre replay ici

PRE-ROLL DE 30" MAX exclusif sur |'offre

de podcasts ici

Inventaire:

WPLEE n
Au taquet !

Valérie Damidot et Eric Bastien

du

merveilleux

Benoit Prospero

vivant

U Willy-Rovell

Les conseils "™

' du Docteur™
Horoscope met les points Kierzek
Catherine Viguié sur IeS 1
- /% —

76%3  Les "H
. »‘3? conseils
Ie etro % © - du veto

Déborah Grunwald Pierre Fabing

\\ radiofrance

Publicité

Présence exclusive 100% PDV

-1 SEMAINE -
Forfait net HT

- 2 SEMAINES -
Forfait net HT

66 177 impressions moyennes
estimeées sur la période

132 354 impressions
moyenne estimeées sur la période

LI BRI &

01. srots AUDIO, PODCASTS REPLAY



Offre replay France TV francee«tv

PRE-ROLL DE 30" MAX exclusif sur le podcast
‘Cdans l'air’ de France TV

Exclusivité ‘C Dans I'air’ 100% PDV

france«tv

- 1SEMAINE - - 2 SEMAINES -
Forfait net HT Forfait net HT

5 650 € 11 300 € :

332 353 impressions moyenne 664 706 impressions moyenne §

estimeées sur la période estimeées sur la période g

()

o

i

(=)

\\ radiofrance

Publicité



Offre replay France TV

PRE-ROLL, MID-ROLL DE 30" MAX exclusif sur le podcast
‘Ca commence aujourd’hui’ de France TV

france«tv

Exclusivité ‘Ca commence aujourd'hui’ 100% PDV

- 1SEMAINE - - 2 SEMAINES -

Forfait net HT Forfait net HT
5300 € 10 600 € :
311 765 impressions moyennes 623 530 impressions moyennes §
estimeées sur la période estimeées sur la période g
()
AUJOURD"HUI
:
(<)

L radiofrance

Publicité



Offre replay France TV

PRE-ROLL DE 30" MAX exclusif sur le podcast
‘Les Maternelles’ de France TV

france«tv

Exclu

- AU TRIMESTRE -
Forfait net HT

210 000 impressions moyennes
estimées sur la période

- AU SEMESTRE -
Forfait net HT

420 000 impressions moyennes
estimées sur la période

. b - A L'ANNEE -
e ALS SRR, o F Forfait net HT
des

MATERNELLES

840 000 impressions moyennes
estimées sur la période

01. srots AUDIO, PODCASTS REPLAY

\'l radiofrance LE GROUPE  NOS MARQUES  NOTRE OFFRE

Publicité 20

SHEBHNER



Offre replay France TV

PRE-ROLL DE 30" MAX exclusif sur le podcast
‘La Grande Librairie’ de France TV

france«tv

Exclusivité ‘La Grande Librairie’ 100% PDV

france«tv

- AU TRIMESTRE -
Forfait net HT

150 000 impressions moyennes
estimeées sur la période

- AU SEMESTRE -
Forfait net HT

300 000 impressions moyennes
estimées sur la période

Ay

3
- A L'ANNEE - 2
| MLGARANDE Forfait net HT 2
10 200 €
LIBRAIRIE 2
600 000 impressions moyennes o
estimeées sur la période e
S
L radiofrance

Publicité



; L'offre podcasts natifs

INVENTAIRE PUBABLE '

Mes podcasts

Prés de 150 podcasts natifs parmi les
7 marques de Radio France

& &
france .france
culture musicjue

®ici franceinfo: MW

F,«.\ m,-‘

D ii\ \r VAT LE JOURNAL
Fo RMAT INTIME DE
Pré-roll

30 sec. max

"l radiofrance ’ 'NOS MARQUES ~ NOTRE OFFRE

Publicité Pour en savoir plus, nous consulter > 22




ASSOCIEZ VOTRE MARQUE (
AU 1¢ GUIDE SONORE TOURISTIQUE *

Un preroll exclusif sur la collection de podcasts touristiques
natifs la plus proche des territoires, signée par les 44 locales
du réseau ICl de Radio France.

PARTIR : LE NOUVEAU PODCAST NATIF DE "ICI"

En moins de 15 minutes, chaque épisode vous embarque pour un week-end :
+ 2 lieux coups de coeur, 1activité a tester et des bons plans du coin

» Des récits authentiques, portés par les journalistes et animateurs des 44 radios
locales ICI

« Une ambiance sonore immersive
« A écouter sur ici.fr, 'application Radio France et toutes les plateformes

PRESENCE EXCLUSIVE
« 1spot preroll de 30 sec. maximum 100% PDV

« Preroll exclusif diffusé
sur I'’ensemble de
la collection "PARTIR"

5 000¢

FORFAIT MENSUEL
NET HT



“PARTIR"” : UNE ESCAPADE AUDIO EXCLUSIVE!

Carte interactive PARTIR en week-end

Pici

v‘t’g"%g w0 ‘\I(/M'/"M“

/
PARTIR



https://www.francebleu.fr/services/partir-en-week-end

@

Radio France
Offre flux live




“Flux live Radio France e o

®ici franceinfo: MW
o
Flux live des stations @ici franceinfo: MW
. qird ioline Radioplayer
@ sur les principales plateformes tierces airable Radioline FRANCE piay
> flux servis avec publicité

() Hors plateforme et appli Radio France + hors les webradios du groupe
> flux servis sans publiciteé

« Contenu pubé des zéro seconde
 Pré-roll Flux live de 30 secondes
» Pas de Capping

« Ciblage par chaine / Jour

"i radiofrance LE GROUPE  NOS MARQUES  NOTRE OFFRE
Publicité
BEHEBEER

26




Pack Impact we @8 Prime + Drive "rad'Ofrance

Une campagne live audio sur les prime/drive de Radio France, nter E
Pici

or . e
1¢" groupe radio sur les supports digitaux franceinfo M@UV'

\'s radiofrance

R 1€" acteur radio sur les canaux digitaux
avec 39% et 36% de part d’audience sur
le 6/10 et le 17/22h* respectivement

INVENTAIRE PRIME DRIVE
Toutes les stations du groupe Radio France LIVE 6/-' OH LIVE 17/22H
— o o ® o
DIFFUSION
Flux live des stations
sur les principales plateformes tierces | . 19 500 € net H.T. 8 200 € net H.T.
\ i \ 1181 818 impressions 496 970 impressions
FORMAT 5 A
Un emplacement premium

Pré-roll - 1 spot de 30” maximum Budget base 1 semaine lundi - dimanche

PART DE VOIX
25%
estimée sur 1 semaine type

\\ radiofrance

Publicité

? *Source : Médiamétrie,Global Radio, JM25, LaV, ensemble 13+, PDA, 6h-10h et 17h-22h, Radio France, I-E GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE

supports numériques
L. BRI &

27




Pack @ Prime ﬁ >

culture

Une campagne live audio sur les matinales de France Inter, franceinfo et France Culture .
franceinfo

INVENTAIRE » 3 STATIONS

‘\ \n\ .
ws . Tranceinfo:
inter cuniive

DIFFUSION PRIME LIVE 6/10H

Flux live des stations sur les principales plateformes tierces o

FORMARS | 15 000 €

Un emplacement premium : pré-roll — 1 spot de 30” maximum

net H.T.
PART DE VOIX 909 090 impressions
25% - estimée sur 1 semaine type Budget base 1 semaine lundi - dimanche
L radiofrance LE GROUPE  NOS MARQUES  NOTRE OFFRE

Publicité
L. I MNUNC &



Pack Culture we

(o)

we Drive

Une campagne live audio de 17h a 22h sur France Inter et France Culture,
les radios qui rassemblent le plus autour de la culture

o Offre réservée aux annonceurs du secteur Culture o

INVENTAIRE » 2 STATIONS

o <

intéf  cuntia

DIFFUSION

Flux live des stations
sur les principales plateformes tierces

FORMAT

Un emplacement premium
Pré-roll — 1 spot de 30” maximum

PART DE VOIX
25%
estimée sur 1 semaine type

DRIVE
LIVE 17/22H

2 300 € net H.T.

139 393 impressions

Budget base 1 semaine lundi - dimanche

\'\ radiofrance

Publicité

17h00

18h00

19h00

20h00

21h00

22h00

LUNDI A VENDREDI
0 & -
intér cultire inter
. ] ‘ n - , inter
% oultids B cultiie %1
\ LSD, AND 4
ZOOM ZOOM LA SERIE REPOR:
2N RO e | TAGE
: MENTAIRE LA PALLADE

i o
2 2 cultiire P inter
9@ intsF | intéF
X g ¥
i UNE 2

UN JOUR ¥
e s S 45 DATES GLES
3 fi ('i:‘ D U So I R THOMAS SNEGAROFF
inté‘f |
TELEPHONE VoIX
NUE
. inter
int&F ¢ "
v b @ - =
A <+~ LE(TURES =
SERIE LINSTANT® DU SOIR ‘
e | FICTION
HedRe ‘ ‘

LE
FEUIL:
LETON

SAMEDI

o

france
culture

&
V! cultiifé

SERIE .
MUSICALE

o Tog Sfez

)

france
culture

3
Me

UN SAMEDI

Arngud\auone :

40

Q‘ cultiifé

A\

2

MAUVAIS
GENR3S

LE GROUPE

LE GRAND

ATELIER
VINCENT JOSSE

o
intef

LES
ADMIRATIONS
LITTERAIRES

.@' intér
LE
MASQUE
ET LA
PLUME

NOS MARQUES

O

% E cultiire
"

=1

“ 4

SO

-POWER.

Frédéric Martel Q

cultiire

NOTRE OFFRE

\\ : ﬂ \\

c B

29



D

Pack Culture iw Prime

Une campagne live audio diffusées sur les matinales de France Inter et France Culture,
les stations les plus affinitaires avec les thématiques culturelles

o Offre réservée aux annonceurs du secteur Culture e

INVENTAIRE » 2 STATIONS

o o

france

inter cuntire

DIFFUSION PRIME LIVE 6/10H

Flux live des stations sur les principales plateformes tierces
RERMAT 8 500 €
Un emplacement premium : pré-roll — 1 spot de 30” maximum

net H.T.

515 152 impressions

PART DE VOIX

25% - estimée sur 1 semaine type Budget base 1 semaine lundi - dimanche

LE COU
DE L'HI

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE

30

\'\ radiofrance
Publicité
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IN'SOUND

Mécanique de I'IN'SOUND illustrée
avec l'annonceur Audible dans le
cadre de la promotion du livre
audio « La Divine Comédie »
d’Amélie Nothomb, lu par Alexis

Michalik

"s radiofrance

Publicité

Contextualisez votre message avec une création
spécifique en affinité avec nos podcasts.

Format pre-roll et/ou post-roll de 45" maximum :

muaies. @Udible

an a@;on company

Construction du cadre de diffusion

affinitaire aux thémes de la
campagne.

Proximité entre marque et audience
abordée sous un angle thématique.
Création de 2 a 4 textes spécifiques
thématisés qui interpellent I'auditeur

au sein de son rdv podcast.

28

Enregistrement et production du spot incarné

par une voix Radio France.

15

DOCUMENTAIRE/ MYTHOLOGIE

Vv

« La Divine Comédie
d’Amélie Nothomb est
une extraordinaire
odyssée... »

v /i

4!!

Ecoutez les spots avec la voix Cinéma France Inter

50€ CPM

grand

atelier "5

A
&?MPAGNIE l.éhe"l'l"
CEUVRES philosophie

LITTERATURE

Vv

«Quand le créateur
d’Edmond, Alexis Michalik
préte sa voix a Amélie
Nothomb, romanciere ... »

4+

N+
1

LE GROUPE

O O

‘ CONCORDAHCE
JEAN NOEL I

HISTOIRE

Vv

« Sept siécles apres son
écriture, Amélie Nothomb
revisite la Divine
Comédie... »

+

N

>

NOS MARQUES NOTRE OFFRE

EHEBEHE®

IN'SOUND



Podcast de marque: une offre clé en main et eeuo

sur-mesure

R "

——— Aradiofrance ———— Acast o— Aradiofrance ACASE ooz —e

ublicite

MEDIATISATION
& AMPLIFICATION :

IV V\ Médiatisation sur la

1¢re offre de

PRODUCTION I j@ [+ )

DOCU. SONORE

« Nb d'écoutes / jour,
semaine, mois

« Nb d'écoutes / épisode

- Source des écoutes (par
device, plateforme,

podcasts en France

I localisation)...
@' Médiatisation sur la

lﬂ WER (1
N

c e

1¢re offre de podcasts
IV V\ indépendants + acteurs

i

o - o
I de la presse

i ..ﬂ'ﬂﬂ\% Diffusion du podcast de .
i

marque au sein de
contextes éditoriaux.
Ecoutes garanties.

"s radiofrance LE GROUPE
Publicité




Production de votre podcast par le 1 producteur

de podcast en France
L radiofrance

Acteur de 1¢ choix dans la production de votre podcast de marque.
ADN et savoir-faire reconnu dans le domaine du son et de I'audio.

Best Cases

MEDECINS DU MONDE ©

Les 40 ans de Médecins du Monde célébrés avec succes via un

podcast de marque, formaté comme une série de plusieurs
documentaires.

Conseil et expertise sur la conception et
rédaction de vos podcasts
Soutien inédit du « Pasteurdon » avec un podcast
SON (’)INSTITUT N
PASTEUR de marque en mode « conversations / talk »
Le catalogue de voix et faisant appel a la générosité du public.
d’habillage musical le plus riche

CMA FRANCE®

Un podcast de marque filmé pour CMA France :
une médiatisation en radio + podcasts pour

amplifier la notoriété et faire rayonner le projet
Cap’artisanat

Les meilleurs professionnels du son
(réalisateurs, auteurs, comédiens, musiciens,
bruiteurs...)

TECH & INNOVATION

Des moyens techniques les plus performants et innovants
(sound design, son immersif, son binaural...)

Un podcast de marque narratif 100% immersif pour

I'association Terre de Liens afin d’aider les jeunes agriculteurs
a s'installer

LE GROUPE NOS MARQUES NOTRE OFFRE
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Médiatisation et amplification sur 3 écosystemes ooo0

pour assurer visibilité et garantie d’écoute de votre
podcast de marque

- Promotion de votre création sur o Amplification via la diffusion de votre
le plus grand bassin d’écoute de podcast podcast sur des sites médias affinitaires
A radiofrance Acast m
Publicité

L'inventaire podcasts du Groupe Radio
France sur sites et appli.

1¢re offre de podcast en France
80 M d’écoutes / mois

L'inventaire d’Acast composé de
podcasts de studios indépendants
et d’'éditeurs de presse, disponibles
sur la plateforme Acast

16 M d’'écoutes / mois (2

Audiomeans

Un écosysteme audio
d’éditeurs premium
+ en option : diffusion sur les antennes
radio de France Inter / France Info et

ICI
\\ \\
- francs o
inter | cuitii

franceinfo
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116 avenue du Président Kennedy
75220 Paris cedex 16
radiofrancepub @radiofrance.com
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